


講師は第一線で活躍する
現役の実務家



・	 農業は、天候をはじめとして、販売価格、資材価格等多くの変動要素が
存在する産業です。こうした不確実性の高い状況下、長期に亘り経営の
持続性を確保していくためには、あらゆる環境変化に対して適応してい
く柔軟性が必要です。

・	 本講座では、農業経営者、あるいは経営幹部として押さえておくべき代
表的なフレームワーク等の技術を用いながら、食農関連企業のケースス
タディに取り組むことで経営戦略の全体像を理解します。また、激変す
る環境下で農業ビジネスを展開してくための戦略的思考力を養います。

Day 1 Day 2 Day 3 Day 4 Day 5 Day 6

日程 ９月６日（水）
19：00〜

９月13日（水）
19：00〜

９月20日（水）
19：00〜

９月27日（水）
19：00〜

10月４日（水）
19：00〜

10月11日（水）
19：00〜

テーマ 経営課題の把握 経営資源の配分 事業経済性と競争戦略 成長戦略 戦略実行と
コントロール 総仕上げ

ケース
（事例研究）※

農業法人Ａ社の今後の
事業展開を考える

定量的な
経営目標の立案

牧之原茶問屋
産地レベルでの
事業戦略

パークコーポレーション
（青山フラワーマーケット）

の今後の展望

大塚家具の
中期経営計画

オウンケース
（受講者事例）

Day 1 Day 2 Day 3 Day 4 Day 5 Day 6

日程 10月18（水）
19：00〜

10月25（水）
19：00〜

11月１日（水）
19：00〜

11月８日（水）
19：00〜

11月15日（水）
19：00〜

11月22日（水）
19：00〜

テーマ マーケティング
プロセス

バリューチェーン・
流通戦略 製品戦略・顧客価値 ブランド

コミュニケーション プライシング 総仕上げ

ケース
（事例研究）※

サザコーヒー
差別化と物語に
こだわる茨城の名店

羽田市場
水産物の流通革命

クオカプランニング
お客様起点の経営

飛露喜
廣木酒造本店の挑戦

高級食パン
ブームの変遷

オウンケース
（受講者事例）




